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Resumen Ejecutivo

El servicio de Educacion Financiera en las zonas rurales del Per busca mejorar la gestion
economica familiar mediante la implementacion de metodologias internacionales como el
“kakebo”, técnica japonesa enfocada en el ahorro consciente, combinada con principios
financieros franceses y australianos que promueven la organizacion y control de dinero. Este
enfoque ensefia a las familias planificar sus ingresos y gastos, fomentando el ahorro y la
inversion sin depender de tecnologia avanzada. Su valor agregado radica en su enfoque
practico, uso de material didactico y mentoria personalizada, lo que facilita la adopcion
progresiva de habitos financieros saludables. La intervencion se realiza a través de talleres
presenciales en comunidades rurales, adaptando los contenidos a la realidad socioecondmica
local. Esto promueve no solo una mejor administracion de las finanzas personales, sino
también una mayor participacion en la economia formal. La estrategia se basa en un modelo
sostenible, con respaldo de ONGs aliadas que financian el servicio para beneficiar
directamente a los usuarios rurales. Ademas, el proyecto contempla tres aspectos clave como
conferencias, talleres presenciales y asesorias personalizadas, desarrolladas en un local
ubicado en la misma zona rural. Por ultimo, la proyeccion de la empresa en desarrollo
muestra que es rentable y financieramente viable. El Valor Actual Neto es positivo (S/

246,712.25), lo que refleja que los ingresos futuros descontados superan la inversion inicial.



