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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto desarrolla un plan de negocio para le elaboración y comercialización del 

tónico capilar natural Kenzza, un producto innovador elaborado a base de ingredientes naturales 

como ortiga, romero, cola de caballo, canela, clavo de olor, jengibre, eucalipto y cebolla, dirigido 

a hombres y mujeres de 18 años a más del distrito de San Martín de Porres, Lima. A través del 

estudio de mercado se identificó una demanda insatisfecha de productos capilares naturales, ya 

que los consumidores buscan alternativas ecológicas y sin componentes químicos. En el aspecto 

técnico se detalló el proceso de producción, la maquinaria, los equipos necesarios y el uso de 

envases biodegradables como valor agregado. El plan organizacional definió la estructura de la 

empresa, los cargos y funciones del personal, así como los requisitos legales para su 

formalización. En el análisis económico-financiero se determinó una inversión total de S/37,813 

con proyecciones a ventas estables a cinco años, considerando una inflación anual del 2%. Los 

resultados muestran un flujo de caja positivo, un TIR superior a la tasa de descuento y un VAN 

positivo, además de un estado de ganancias favorable, lo que confirma que el proyecto es 

rentable, viable y sostenible en el tiempo, permitiendo recuperar la inversión y obtener 

beneficios económicos para el emprendedor. 


