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Resumen Ejecutivo
El presente plan de negocios tiene como propoésito evaluar la viabilidad de crear la

pasteleria pet-friendly GatoPan & CookieDog en la ciudad de Chiclayo. El proyecto busca
ofrecer un espacio donde las personas puedan compartir con sus mascotas, disfrutando de

postres, bebidas y snacks elaborados con ingredientes saludables y seguros.

Durante el desarrollo del trabajo se realizé un estudio de mercado que permitié conocer las
preferencias del publico y detectar una buena aceptacion hacia los lugares que permiten la

presencia de mascotas. Con base en esta informacién se elaboraron los planes de marketing,
operaciones, gestion del personal y finanzas, con el fin de estructurar una propuesta solida y

coherente.

En la parte financiera se calcul6 una inversion inicial de S/ 200,000.00, financiada en un 75%
por los socios y un 25% mediante un préstamo bancario. Seglin las proyecciones, se espera
alcanzar ventas anuales aproximadas de S/ 370,306.23, que representan el 35% de la demanda
estimada (10,907 unidades), reflejando un nivel de ingresos que permite cubrir los costos y
generar rentabilidad. Ademas, el punto de equilibrio se alcanza durante el primer afio, lo que

confirma que el negocio es viable y sostenible.

En general, GatoPan & CookieDog se perfila como un emprendimiento innovador que promueve
la convivencia responsable entre personas y mascotas, aportando una alternativa diferente dentro

del mercado local y con posibilidades reales de crecimiento en los proximos anos.



