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Resumen Ejecutivo

El plan de negocios tiene como finalidad principal la creacion de una linea de accesorios
capilares sostenibles para la empresa "Vicky Accesorios Pert S.A.C.", utilizando materiales
reciclados y ecolégicos, Esta propuesta se realiza ante la creciente demanda del mercado por
productos eco amigables y éticos en el sector de la moda. Sus scrunchie estan dirigidos a un
publico femenino joven entre 15 a 35 afios que busca expresar su estilo individual a través de
complementos Unicos y atractivos en tendencia. Este proyecto abarca desde la descripcion de la
idea de negocio hasta la gestion logistica y de personal, proporcionando un analisis exhaustivo
del mercado, la competencia y las estrategias para alcanzar el éxito. "Vicky Accesorios" se
posiciona como una marca emergente con potencial de liderazgo en el mercado de accesorios de
moda, destacando por su variedad, calidad y disefios inicos, La estrategia se centra en la calidad,
las tendencias y la satisfaccion del cliente. Tiene como Vision Brindar a sus clientes, productos
comodos que cumplan con sus necesidades y exigencias, incluyendo sus gustos de acuerdo a su
estilo de ver y vivir la vida, buscan contribuir con la disminucion de la contaminacion del medio
ambiente por ello, busca alianzas con empresas textiles con telas como el satin o Razo de calidad
pero reciclados de igual manera los hilos, elésticos trencilla y en paralelo con la compra de telas
de saldos, por ello se proyecta a vender el primer afio S/ 187,840.02 soles generando una utilidad

del 18 % con respecto a sus ingresos.



