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Resumen Ejecutivo 

 
En el presente proyecto se presenta el negocio de un móvil de bebida saludable dirigido a 

personas de 25 a 35 años del distrito de Miraflores, el cual el ingrediente principal de la bebida 

natural es la cebada, y está diseñado para ofrecer bienestar, aportar a la salud, y al medio 

ambiente, ya que se utilizará material biodegradable. Además, el móvil se desplazará por el 

distrito de Miraflores, en puntos estratégicos de un mayor tránsito como la Av. Larco, atrayendo 

a un público consciente por la salud. El objetivo principal de este proyecto es brindar bebidas 

saludables, que es ideal para mejorar la digestión, controlar el colesterol y proporcionar energía. 

Y con esta existente demanda de productos saludables, con el ingrediente de la cebada se 

aprovecha esta creación de negocio creciente en el mercado. El estudio de mercado permite 

identificar diversas consideraciones para tener en cuenta al desarrollar el proyecto, como el 

precio, la calidad, la estrategia de posicionamiento y ubicación. de los resultados obtenidos se 

pudo apreciar que el público objetivo tiene un gran interés hacia nuestra bebida por el gran 

beneficio y el aporte al medio ambiente. Para iniciar este proyecto de VITA TRUCK se requiere 

una inversión inicial de S/129,998.37. De las dos socias provendrá S/69,998.37 de manera 

equitativa. Además, se realizará un préstamo bancario de S/60,000.00. Y financieramente el 

análisis presenta una TIRE de 54,8%, y un VANE de S/85,676.74. Estos indicadores son un buen 

resultado para la viabilidad del proyecto Vita Truck, con un alto potencial de éxito y 

rentabilidad. 

 

 

 

 

Palabras clave: bebidas saludables, cebada, emprendimiento móvil, negocio sostenible, salud y 

bienestar, materiales biodegradables, estudio de mercado, viabilidad financiera. 


