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Resumen Ejecutivo

El presente plan de negocios propone la creacion de CACAOPA, un servicio
integral de procesamiento y comercializacion de granos de cacao orgénico de alta
calidad, orientado a satisfacer la demanda nacional e internacional. El proyecto busca
garantizar la pureza, el sabor y la excelencia de los granos, incorporando practicas
sostenibles que respeten el medio ambiente y fomenten la biodiversidad, asi como
establecer relaciones directas y justas con los agricultores locales, promoviendo su
desarrollo econémico y social. CACAOPA se diferencia por contar con certificaciones
organicas, implementar tecnologias modernas en fermentacion, secado y procesamiento,
y mantener un enfoque de innovacién y mejora continua que optimiza la calidad del
producto final. Asimismo, se priorizan estrategias de responsabilidad social,
transparencia y eficiencia operativa, junto con acciones de marketing digital y
participacion en ferias especializadas para posicionar la marca en mercados
competitivos. El objetivo principal es consolidarse como lider en la transformacion de
granos de cacao, generando valor agregado, impulsando la expansion hacia mercados
internacionales y fortaleciendo la sostenibilidad de la cadena productiva. La inversion
prevista contempla infraestructura, tecnologia, certificaciones y capacitacion del
personal, con proyecciones de rentabilidad que demuestran la viabilidad y sostenibilidad
del proyecto, permitiendo a CACAOPA ofrecer un producto diferenciado, ético y
competitivo, que integra calidad, innovacién y compromiso con las comunidades

productoras.

Palabras clave: Cacao organico, desarrollo sostenible, certificacion, comercializacion,

comunidades productoras.



