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Resumen Ejecutivo 

El presente plan de negocio detalla la estrategia de la empresa EUMY FASHION, una 

empresa dedicada a revolucionar el mercado de la moda urbana mediante la fabricación y 

venta de zapatillas con un enfoque en la personalización de zapatillas. A través de una 

plataforma digital intuitiva y un servicio de atención personalizada, cada cliente se convierte 

en cocreador de su propio calzado, teniendo la libertad de decidir sobre el modelo, la paleta 

de colores y la calidad específica de los materiales. Nuestra estrategia de comercialización se 

apalancará en el poder de las redes sociales, utilizando Facebook, Instagram y Tik Tok, no 

solo como vitrinas de venta, sino como ecosistemas dinámicos para construir una comunidad 

leal y demostrar la exclusividad de nuestros productos. Este modelo de negocio está diseñado 


