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Resumen Ejecutivo 

 
Raquel salón & Spa se dedica a ofrecer servicios de cosmetología capilar de alta calidad, 

brindando a nuestros clientes una experiencia única de cuidado y transformación. Nos 

especializamos en cortes de cabello, coloración, tratamientos capilares y estilización, siempre 

utilizando productos de primera calidad. 
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