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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto de marca personal se ha realizado recopilando todos los aprendizajes 

obtenidos durante el periodo académico en el Instituto de Educación Superior Privado “Idat”, en 

el cual se ve reflejado el estilo gráfico creado en cada sección del portafolio evidenciando un 

proyecto creativo y original de gran impacto para cada uno de los usuarios que tengan la 

oportunidad de observar el presente proyecto de marca personal con la finalidad de poder 

adquirir los servicios que ofrece la agencia DASO Design. 

Se inició buscando un concepto claro y coherente que pueda conectar con los usuarios 

interesados en el presente portafolio. El mensaje que ofrece es claro, demostrar el bagaje de 

conocimientos que posee un profesional del diseño gráfico. Para ello, se realizó una 

investigación sobre las tendencias del color, apoyada del uso correcto de tipografías que generen 

gran impacto y texturas para realzar el contenido del portafolio. Adicionalmente, es de suma 

importancia destacar que para la diagramación y composición del proyecto de marca personal se 

aplicó un estilo minimalista y simétrico para evitar saturar la vista del usuario. 

Se continuó con la elaboración del moodboard creativo como medio de inspiración a fin de 

encontrar el estilo que prima en el proyecto. Además, en el presente portafolio se incluye un 

resumen de la experiencia laboral previa, resaltando el nivel de conocimiento que se posee sobre 

el software de diseño. Luego, se plasma una sección presentando algunos de los logos que se han 

trabajado a solicitud de diferentes clientes y algunos montajes de los logos en diversos escenarios 

para simular su uso en el contexto real. A su vez, se presenta una sección sobre los proyectos 

realizados en redes sociales y páginas web. Finalmente, se muestra un video reel de 60 segundos 

con la finalidad de exponer de forma impactante algunos de los trabajos elaborados previamente. 


