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Resumen Ejecutivo 

 
El proyecto realizado se enfocó en la creación de una identidad visual sólida y coherente 

para mi marca personal de diseño gráfico; durante la primera etapa, investigué y analicé el 

mercado y la competencia, lo que me permitió identificar la necesidad de crear una propuesta 

visual única y adaptada a las tendencias actuales; en el segundo capítulo, desarrollé el concepto 

de la marca, definiendo su misión, visión y valores, los cuales guiarían la creación de la 

identidad. Posteriormente, en el tercer capítulo, trabajé en la elaboración del showreel, donde 

resumí los trabajos más destacados de mi portafolio para captar la atención de potenciales 

clientes; el último capítulo se centró en la creación del elevator pitch, una presentación breve y 

efectiva para comunicar los aspectos clave de mi propuesta de valor de manera clara y 

persuasiva. Como resultado, este proyecto me permitió desarrollar un portafolio digital coherente 

con la esencia de la marca, y me brindó las herramientas necesarias para presentarme 

profesionalmente ante clientes potenciales. En conclusión, el proyecto fortaleció mi capacidad 

para comunicarme visualmente y me preparó para enfrentar los retos del mundo del diseño 

gráfico y el branding. 
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