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Resumen Ejecutivo

Un disefiador debe tener su material de apoyo para poder entrar al mercado laboral, herramientas
que le permitan posicionar esta propuesta de marca. El presente trabajo tiene como propdsito
expandir un poco mas la importancia de un portafolio digital profesional y la relevancia que
tendra al momento de lanzar y posicionar la marca personal LUKFON, donde esta se enfoca en
el disefio grafico publicitario e ilustraciones gréficas, este ultimo direccionando como adicional a
la creacion de material didactico para docentes, estudiantes, etc., fomentando no solo la
capacidad de trabajar en emprendimientos, sino también apostando por lo educativo. A lo largo
del presente informe, exploraremos los diversos fundamentos del branding personal, como es el
proceso de construir el concepto de logo naming, con miras a definir una identidad visual
concreta, para que este sea aplicado en los diversos entornos digitales. Esta propuesta busca
integrar diversos aspectos creativos y técnicos con el fin de lograr una conexion con una correcta
comunicacion, evitando que el portafolio no solo sea una vitrina de trabajos, sino una plataforma
interactiva que comunique la filosofia de la marca y su compromiso con lo autentico, la

innovacion y su estética funcional.

Palabras clave: Disefio grafico; ilustracion; branding; marca grafica; posicionamiento; publico

objetivo; portafolio digital.



