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Resumen Ejecutivo 

 
El presente proyecto de investigación analiza estratégicamente la marca Chocolisto, una bebida 

achocolatada que ha mantenido una presencia sólida en el mercado por más de cuarenta años. 

Desarrollado por la Compañía Nacional de Chocolates, Chocolisto ha logrado posicionarse como 

una opción práctica y nutritiva para niños, consolidando su identidad a través de campañas 

memorables y una propuesta de valor basada en el sabor, la nutrición y la conveniencia. 

 

 

Esta monografía se centra en comprender su evolución, su impacto en distintos mercados de 

América Latina y su adaptación ante los cambios en los hábitos de consumo. El objetivo 

principal de este estudio es diseñar una estrategia de contenido digital que permita fortalecer el 

posicionamiento de Chocolisto en el entorno digital, conectando de forma auténtica con 

audiencias modernas, especialmente madres jóvenes con estilos de vida acelerados. 

 

 

Para lograrlo, se han utilizado metodologías de pensamiento creativo, análisis de marca, 

benchmarking y herramientas de marketing digital, abordadas en cuatro capítulos que abarcan 

desde los antecedentes y diagnóstico estratégico hasta la formulación de una propuesta 

innovadora de branded content. 

 

 

Como resultado, se plantea una línea de comunicación que prioriza formatos visuales dinámicos, 

contenido útil y emocionalmente resonante, integrando el producto de manera sutil pero 

constante en la vida cotidiana. Esta propuesta no solo representa una oportunidad de crecimiento 

para la marca, sino también una vía efectiva para incrementar el engagement, impulsar su 
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relevancia en redes sociales y atraer inversión en estrategias que aseguren su vigencia en el 

ecosistema digital actual. 


