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Resumen Ejecutivo

El presente proyecto tuvo como finalidad definir una identidad grafica solida y coherente para mi
marca personal, Lorens Studio, enfocada en el disefio grafico, branding y UX/UI. A lo largo del
proceso, se iniciaron varias etapas estratégicas y creativas. En primer lugar se definio el estilo
grafico y visual para mi portafolio digital que reflejaria mi estilo minimalista, funcional y
profesional, destacando mis principales proyectos clave. Luego, se construy6 el logotipo de la
marca a partir de mi identidad personal, incorporando algunos elementos simbolicos para mi
como el destello en la letra “O”, que representa el brillo que le doy a cada proyecto. En la tercera
etapa, se desarrollo una estrategia digital adaptada para Instagram y TikTok, partiendo de los
objetivos SMART, también se implement6 el embudo de conversion por etapas, planificacion del
contenido y recursos visuales pensados para la viralizacion. Finalmente, se presentd un reel
animado con storytelling, basado en tendencias actuales como animacion, para ello usamos
inicialmente un storyboard. El resultado de este proyecto es una marca personal s6lida, con una
identidad visual coherente y consistente con estrategias claras para el posicionamiento en las
redes sociales. Las conclusiones reflejan que la vision minimalista, la coherencia grafica y el

trabajo en equipo colaborativo son clave para conectar con el piblico y generar valor.

Palabras clave: Disefio Grafico, identidad visual; branding; portafolio digital; UX/UI



