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Resumen Ejecutivo 

Perú destaca como uno de los países más ricos en diversidad agrícola en todo el mundo, 

siendo especialmente notable en cuanto a frutas. Este patrimonio natural abre una gran 

oportunidad para desarrollar productos derivados que utilicen estos insumos de forma 

saludable, efectiva y con valor añadido. En el norte del país, Chiclayo es reconocida por su 

riqueza gastronómica y fuerte cultura. No obstante, a pesar de la alta demanda de dulces 

como los manjares, la oferta de versiones artesanales hechas con frutas naturales sigue siendo 

limitada. Este vacío en el mercado local brinda una valiosa oportunidad para presentar una 

opción que combine sabor, tradición y un enfoque saludable. Así surge Dulce Fruto, un 

emprendimiento de Chiclayo dedicado a producir y vender manjares artesanales hechos con 

leche y frutas locales como mango, fresa y plátano. El objetivo central del proyecto es ofrecer 

al mercado una alternativa dulce, natural y artesanal que rescate los sabores tradicionales a 

través de procesos cuidadosos, empaques atractivos y una propuesta de valor que se ajuste a 

las preferencias del consumidor contemporáneo. Se ha validado el modelo de negocio 

mediante encuestas y degustaciones en espacios públicos. El proyecto cuenta con una 

identidad visual establecida, prototipos de empaque, presencia en redes sociales. En resumen, 

Dulce Fruto es una propuesta innovadora que utiliza los recursos locales del país y responde a 

una creciente tendencia de consumo responsable. Con una estrategia bien delineada y una 

identidad de marca fuerte, el proyecto tiene el potencial de convertirse en una opción 

auténtica y competitiva en el mercado de Chiclayo.  


