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Resumen Ejecutivo

Identificamos que la marca Alma Qhura (que fue creada en el afio 2020 dentro del distrito de San
Miguel, Lima, Pert) dentro de su desarrollo en la creacion y venta de cosméticos naturales,
atraviesa diversos factores que afecta en su identidad como en su reconocimiento de marca.
Entendemos que la parte visual no contempla lo que realmente desea representar, y ante esto
afecta a la llegada de la marca hacia un nuevo publico, es por ello por lo que optamos por llevar
a la marca a un desarrollo de un rebranding general, esto quiere decir, que alinearemos diversos
puntos que se encuentran sin una definicion, encontrando ese mensaje valioso y destacando el
valor diferencial que la marca desea llevar hacia sus clientes, a la par dandole fuerza a la
promocion de sus mismos productos, haciéndolos llamativos para una mayor expansion dentro
del mercado. Implementaremos diversos conceptos sobre branding y marca grafica, como
también una investigacion para crear un marco tedrico para un mejor entendimiento,
acompafado del desarrollo de encuestas para hacer énfasis en la opinidon y percepcion del
publico sobre Alma Qhura y su nueva identidad, complementando con conocimiento en el area
publicitaria para el impulso de la marca para futuras campaias. El objetivo que mantenemos es
claro, queremos mejorar la identidad visual de Alma Qhura, haciéndola mas influyente dentro
del rubro, esto contemplando un plazo de 3 meses para lograrlo. Concluimos que, si se le da
importancia a un correcto branding para la marca, podrd aumentar por mucho su valor que llega
a representar para su publico, en este caso Alma Qhura es una marca con muchos puntos a
expandir con mucho potencial, ya que ofrece un producto que con un correcto desarrollo dentro

de su identidad puede aspirar hacia una marca modelo.



