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Resumen Ejecutivo
Memories QR es un proyecto innovador que ofrece recuerdos personalizados en forma de
llaveros, cuadros y otros articulos fisicos con cddigos QR que enlazan a videos o imagenes
conmemorativas de familiares fallecidos. Este producto nace de la necesidad de muchas
personas por mantener vivos los recuerdos de sus seres queridos a través de un formato

significativo, moderno y accesible.

El negocio se enfoca en un publico objetivo compuesto por personas de entre 20 y 44 afios
que valoran la memoria familiar y buscan formas especiales de rendir homenaje a sus seres
queridos. La propuesta combina elementos de tecnologia y afecto, ofreciendo una experiencia

emocional unica.

La comercializacion inicia en Lima Metropolitana, con un enfoque directo a través de redes
sociales y tiendas en linea. Segun el estudio de mercado realizado, existe una alta disposicion
a pagar por productos personalizados con contenido conmemorativo, lo que respalda la

aceptacion del producto.

El analisis financiero demuestra que el proyecto es rentable a mediano plazo, proyectando
utilidades a partir del segundo afio de operacion. Esto se debe a la inversion inicial en
materiales, produccion de contenido digital y estrategias de posicionamiento. A pesar de ello,
el flujo de caja acumulado es positivo a lo largo del tiempo, lo que valida su viabilidad

econdmica y sostenibilidad.

Memories QR representa una oportunidad de emprendimiento emocionalmente significativa
y financieramente prometedora, con gran potencial de crecimiento en el mercado de

recuerdos personalizados.



