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Resumen Ejecutivo

El proyecto se centra en evaluar la viabilidad financiera de un negocio a través de los indicadores
clave del Valor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retorno (TIR), con el objetivo de
determinar la rentabilidad y recuperacion de la inversion inicial. Se ha analizado el flujo de caja,
considerando tanto los aspectos econémicos como financieros del proyecto, con un VAN
financiero positivo de S/ 94,836.15 y una TIR financiera del 102.9%, lo que demuestra la alta
rentabilidad y viabilidad del negocio. La propuesta de valor se basa en ofrecer
productos/servicios con un retorno sobresaliente a largo plazo, haciendo del proyecto una opcioén
atractiva para los inversionistas. El mercado objetivo estd compuesto por consumidores que
buscan productos de calidad con una alta rentabilidad, y se ha identificado un segmento de
mercado dispuesto a invertir en productos que ofrezcan una alta rentabilidad. El mercado
potencial es grande, con un cliente que valora la rentabilidad, mientras que la competencia
esperada se basa en empresas similares que también buscan posicionarse en el mercado con
productos con altas tasas de retorno. En conclusion, el andlisis financiero confirma que el
proyecto tiene un gran potencial de crecimiento y sostenibilidad a largo plazo, lo que lo convierte

en una excelente oportunidad de inversion.

Palabras clave: VAN, TIR, rentabilidad, viabilidad financiera, inversion, mercado objetivo,

retorno.



