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Resumen Ejecutivo 

 
El contenido aborda principalmente la investigación minuciosa del portafolio digital y como se 

ha vuelto relevante e influyente para la era digital, dentro de su primer capítulo se destacan las 

motivaciones y beneficios que logran dar comienzo a esta iniciativa. Posteriormente se identifica 

una problemática común dentro del mercado y se propone fundar una agencia cuyo portafolio 

digital potenciará tanto marcas personales como los proyectos, para ello se dio el inicio de 

elaborar una línea gráfica que pueda transmitir valores destacables a través de colores, 

tipografías, patrones y estilos fotográficos. En el segundo y tercer capítulo se profundiza lo 

anterior dicho, agregando los valores fundamentales de la marca que están relacionados con la 

paleta de color escogida. Además, se hace una mención al contenido de las redes sociales que 

apoyarán en la difusión de los proyectos trabajados por la agencia aprovechando las ventajas que 

brinda de cada red social. Y por último en el cuarto capítulo, destaca la elaboración del video 

reel por medio de un storyboard en donde se gestiona todas las secuencias que impactarán 

positivamente al espectador, también se hace mención del storytelling en donde se detalla los 

principales motivos de la creación de la agencia, complementándose con las conclusiones sobre 

los puntos esenciales para los rediseños de identidades en marcas de Lima Perú. 
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