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Resumen Ejecutivo

El proyecto presenta la creacion de la agencia de disefio Sonimatika, una marca especializada en
rubro musical. Sonimatika surge ante la poca existencia de agencias de disefio grafico que se
dediquen exclusivamente a trabajar las identidades visuales musicales, el cual es un area que, pese
al constante crecimiento del sector, no recibe el apoyo necesario.

Segun el Informe del instituto ISIL (2021), el sector musical peruano ha experimentado un impacto
negativo debido a la pandemia de COVID-19, como resultado de esto se ha visto reduccion de
ingresos y falta de apoyo, lo que hace que los musicos empiecen a autogestionar sus carreras
aumentando la necesidad de los servicios graficos accesibles y profesionales. A pesar de marcas
como Kids On Coffe o Musiclink que ofrecen servicios complementarios, como lo es el branding
musical, no hay agencias consolidadas enfocadas en el rubro musical que den servicios accesibles.
Sonimatika busca convertirse en una agencia de disefio grafico peruana enfocada exclusivamente
en disefos para artistas musicales independientes o emergentes, ofreciendo disefios profesionales
a precios accesibles, brindandoles las herramientas necesarias para crecer.

El proyecto se desarrolla en tres etapas principales: Investigacion y planificacion, planteamiento y
desarrollo, y aplicacion de la propuesta. La construccion de la marca se desarroll6 con herramientas
de Adobe, los cuales son: Illustrator, Photoshop, Premiere y After Effects.

El proyecto se desarrolla en tres etapas principales: Investigacion y planificacion, disefio y

desarrollo, y aplicacion de la propuesta.



