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Resumen Ejecutivo 

 
Durante el desarrollo de este informe, se pudo dividir el contenido en cuatro importantes 

capítulos los cuales fueron necesarios para el adecuado proceso y orden al momento de trabajar 

en el mismo. Durante el primer capítulo pude organizar, desarrollar una conceptualización de mi 

marca “Luqane’s Design” y enfocar el propósito de la esta, llegando a la conclusión de poder 

trabajar para un rubro de Social Media, Identidad de Marca, Branding, Fotografía e Industria 

Musical. Mi estilo se pudo desarrollar y pude llegar a la conclusión de no caer en lo 

convencional y romper los esquemas tradicionales, llegando a un estilo grunge y dadaísta. En el 

segundo capítulo, luego de poder encontrar la personalidad de la marca, pude desarrollarla a un 

nivel más profesional. Se establecieron tipografías, paletas de color, influencias, texturas, 

recursos gráficos y se estableció una marca sólida donde existe caos y orden, contrastes abruptos 

y disrupciones con propósitos. Durante el tercer capítulo, pude desarrollar un concepto más 

amplio en como quisiera que tanto mi mercado como mi comunidad seguidora pudiera 

percibirme y apreciarme como marca, mediante un cronograma de publicaciones se pudo realizar 

una tabla de contenidos a nivel mensual por donde empezar a generar contenido para hacerme 

visible en este mercado. Por último, en el cuarto capítulo se definen conceptos técnicos del 

desarrollo de uno de los recursos más utilizados para llamar la atención de una audiencia, siendo 

este un reel, y se procedió a elaborar la explicación y el seguimiento adecuado para poder crearlo. 

Además, se creó un elevator pitch el cual no solo para este informe, sino en un futuro servirá 

para lograr un alcance más alto y cercano a mi público objetivo. En conclusión, es una 

experiencia bastante sincera y cruda donde te desarrollas y te examinas a ti mismo, plasmando 

una identidad la cual se convierte parte de tu mentalidad profesional y personal. 

Palabras Clave: Grunge; dadaísta; recursos gráficos; social media; conceptualización. 


