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Resumen Ejecutivo 

 
El proyecto se enfoca en la innovación de la identidad gráfica mediante el uso estratégico del 

branding para emprendedores de Lima Centro. A lo largo de su desarrollo, se ha analizado la 

importancia de un portafolio digital como herramienta clave en el ámbito del diseño gráfico, 

explicando los motivos, razones, motivaciones y beneficios de su creación. Se estudio el proceso 

de creación de un portafolio digital, desde la segmentación y el planteamiento, hasta la selección 

de proyectos y el diseño personal, incluyendo la propuesta de una línea gráfica que muestre 

responsabilidad ambiental, conexión e innovación. Luego, se analizó el concepto de identidad de 

marca, definiendo valores clave como innovación, adaptabilidad, respeto, responsabilidad social, 

empatía y calidad, elementos fundamentales para la construcción de propuestas bien elaboradas 

para nuevas empresas. Se reconocieron las habilidades gráficas del equipo en software como 

Illustrator, Photoshop, InDesign y Figma, así como en fotografía e ilustración digital, destacando 

su importancia para lograr los objetivos que se buscan del manual de identidad corporativo. La 

propuesta de valor de la agencia se basa en un uso estratégico del branding, considerando la 

identidad gráfica como base fundamental para construir marcas sólidas, diferenciarse en un 

mercado competitivo, generar confianza y lealtad en los consumidores. Se espera que el 

desarrollo de este proyecto sume significativamente al crecimiento y fortalecimiento de los 

emprendedores de Lima Centro. Este trabajo finaliza con recomendaciones puntuales para la 

aplicación práctica de los datos, buscando incrementar el impacto positivo en el panorama del 

emprendedor limeño. 
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