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Resumen Ejecutivo

En primer lugar, se identifica la importancia de contar con un portafolio digital en el
ambito del disefio grafico, asi como las problematicas que surgen de su ausencia. Ademas, se
argumentan las razones, motivaciones y beneficios que se obtienen al elaborarlo.

En los motivos se explica que, aun hay muchos profesionales del disefio que carecen de
un portafolio digital y a partir de esta problematica, surgen limitaciones como la falta de
visibilidad, la dificultad para transmitir confianza y profesionalismo, asi como la reduccion de
oportunidades laborales. Esta situacion permite identificar las motivaciones para elaborar uno,
planteando soluciones claras a la problematica mediante argumentos solidos y respaldados en los
beneficios que aporta tanto al desarrollo profesional como al posicionamiento en el mercado.

Asimismo, se detalla la creacioén de un portafolio enfocado en la ilustracion infantil, en el
que se identificara la segmentacion del publico, la seleccion de los rubros a los que se dirige y un
planteamiento que explica como se adoptara un estilo ladico y amigable, con formas redondas,
tipografias suaves y la inclusion de proyectos recientes.

Se destacan tres valores diferenciales de la agencia: la innovacion, la versatilidad y la
cercania y se abordara la identidad de marca, identificando su importancia, junto con la
definicion de una linea grafica compuesta por tres colores: turquesa vibrante, verde menta claro y
durazno claro, que contribuiran a mantener un equilibrio visual, evitando la saturacion y
garantizando una estética llamativa, pero a la vez amigable. Finalizando con el storytelling y
storyboard y cerrando con las conclusiones y recomendaciones sobre el mercado laboral de

Tlustracion infantil.

Palabras clave: Diseio Grafico, Ilustracion infantil



