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RESUMEN: 

 
Wofprise es un proyecto de producción y comercialización de cajas sorpresas 

exclusivo para perros, se desarrollará bajo el estudio de mercado realizado, tomando el 

distrito de Jesús María, específicamente los niveles socioeconómicos A y B. 

Esta decisión de enfoque son las personas que puedan darse el lujo de poder 

engreír a sus mascotas con estos detalles fuera de lo común, ya que el servicio tiene como 

objetivo brindar productos de calidad por ende el costo de producción es mayor y el precio 

igual. 

El beneficio de nuestro servicio es que las personas podrán tener los productos que 

necesitan sin necesidad, de hacer colas y así ganar tiempo para que puedan hacer sus 

demás actividades, por ello a través de las encuestas tuvo una gran aceptación en el 

público objetivo. 

Se hizo los análisis correspondientes necesarios para la implementación del 

negocio, el cual tiene como público objetivo el distrito de Jesús María donde se realizará la 

(comercialización del servicio). 

El análisis tiene indicadores positivos, lo que se deduce que el proyecto es viable y 

rentable para cualquier inversionista. 
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1. Resumen Ejecutivo 

 
A continuación, el proyecto de titulación que se presenta, es la creación del servicio 

de una empresa que producirá y comercializará cajas sorpresas mensuales exclusivamente 

para perros. Por lo cual en mención se ha desarrollado un plan de negocio. 

Este negocio se creó bajo la necesidad del mercado canino, ofreciendo cajas 

sorpresas mensuales vendiéndolas por la página web, considerando que el mercado 

petlover es virgen y tiene pocos competidores directos. 

Por ello creamos Wofprise, empresa que ofrece transparencia y satisfacción de 

necesidades, que tiene como objetivos ser conocidos mediante redes sociales, para así 

derivar las compras a la página web (tienda virtual). 

Se cuenta con competidores directos como las marcas de comida para perro, y los 

supermercados, y como competidores indirectos, las veterinarias y superpet, por ello 

hicimos una encuesta en el distrito de Jesús María donde el 81.3% adquiriría nuestro 

servicio. 

El inicio de producción se tiene como objetivo el primer mes son 1,200 cajas 

sorpresas, tomando en cuenta nuestro objetivo anual que son 14,402 unidades, teniendo el 

precio de S/58 dirigido para el distrito de Jesús María. 

La empresa está localizada en el distrito de Breña, teniendo una capacidad de 20m2, 

donde se encontrarán nuestras áreas con la maquinaria necesaria y almacenamiento de los 

insumos, para su proceso de producción. 

Somos una micro empresa con tipo de Sociedad SRL, que está bajo el Régimen 

Mype, y cuenta con seis áreas. 

Como inversión inicial como capital de trabajo es de S/ 81,944.90, de la cual, será 

asumida por los accionistas el 70% y el 30% un capital financiero externo (préstamo) y 

según nuestros análisis de tasas podemos decir que el negocio es viable. 


