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Resumen Ejecutivo

La empresa, se encontrard ubicada en Moquegua, comercializara “berries deshidratados™ y tiene
como Misidn “Construir un modelo de negocio comprometido con el desarrollo social y
econdmico, preservando el medio ambiente, elaborando productos saludables con altos valores
nutricionales y permitiendo que lo disfruten los hogares del mundo”.
El publico objetivo son hombres y mujeres entre 18-40 afios del NSE AB de Lima
Metropolitana, debido a su concientizacion, al movimiento econdémico que genera. De acuerdo a
la encuesta aplicada, el producto obtuvo 87.3% de aceptacion de un total de 440 entrevistados. El
producto, contenido en un doypack con cierre hermético de 200gr, conservara todas sus
caracteristicas organolépticas y nutritivas. Como ventaja competitiva, incentivamos el cuidado de
la salud, a través de alimentos ricos en nutrientes, sin aditivos y que se puedan ser consumidos a
cualquier hora.
La planta, de 735m2 tendra una capacidad instalada de 2375 unidades diarias, el proceso de
produccion, sera por lotes, pudiendo llevar una mejor trazabilidad del producto.
Para la puesta en marcha, se necesita una inversion de S/. 638,011.33 soles, el 75% aporte de los
socios y el saldo 25% financiado a 24 meses con una tasa de interés anual del 22.62%.

En el primer afo, las ventas se consolidaran en S/3, 083,181.82 soles, arrojando una
utilidad neta de S/302,326.21 soles, proyectando a 5 afios una utilidad neta ascendente a S/1,
745,658.09 soles. En el analisis financiero, se obtiene una VAN de 2408953.17 y una TIR del

48% que puede reflejar la viabilidad y rentabilidad del negocio.



	Resumen Ejecutivo

