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Resumen Ejecutivo

Este proyecto de un hotel boutique ubicado en el distrito de Miraflores, Lima, Perú, propone una

intervención dirigida principalmente en el diseño interior orientada a la revalorización de la

identidad Shipibo-Konibo y a la creación de una conexión sensorial significativa, con el objetivo

de generar espacios experienciales y de alto valor cultural. El problema identificado se centra en

la escasa presencia de propuestas hoteleras que integren de forma auténtica y respetuosa la

identidad cultural Shipibo-Konibo, ya que predominan diseños estandarizados y repetitivos que

carecen una relación con la identidad cultural del país. Frente a ello, el propósito del proyecto es

desarrollar una propuesta de interiorismo que incorpore la cosmovisión, simbología y valores del

arte kené como punto central del diseño. El concepto se basa en la fusión de los estilos tropical,

étnico y biofílico, definidos por tres atributos principales como natural, sensorial y cultural,

expresados a través del uso de materiales naturales, una paleta cromática de tonos terrosos,

iluminación cálida y elementos artesanales. La metodología aplicada parte del análisis del

contexto urbano y turístico, junto con el estudio del perfil del turista nacional e internacional con

interés cultural, permitiendo identificar necesidades, expectativas y preferencias para generar

espacios funcionales. Como resultado, se obtuvo una propuesta integral que genera la identidad

del hotel boutique mediante una narrativa cultural, logrando ambientes coherentes y adaptados a

las necesidades del usuario. Asimismo, el diseño final se representó mediante planos técnicos,

renders y recorridos virtuales, demostrando coherencia conceptual, evidenciando la

incorporación del arte kené y la identidad Shipibo-Konibo.


