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Resumen Ejecutivo 

El presente trabajo investiga el diseño de interiores de un hotel boutique de estilo rústico 

contemporáneo con un origen andino orientado al público ejecutivo y turístico en la ciudad de 

Cajamarca. El presente estudio percibe el interiorismo como proceso capaz de expresar identidad 

cultural mediante la funcionalidad y el confort, reimaginando al mismo tiempo los símbolos 

ancestrales y la materialidad contextual en un lenguaje contemporáneo. En ese sentido, es 

posible poner de manifiesto que el diseño del espacio interior genera experiencias que responden 

a reclamos del cliente corporativo, sin perder el legado cultural cajamarquino. La metodología 

utilizada es el enfoque cualitativo sustentado en una revisión bibliográfica, análisis de 

antecedentes, estudio de referencias de interiorismo y entrevistas no formales a usuarios. 

También se utilizó la metodología de Design Thinking para el desarrollo del concepto de 

ambientación, desarrollo de paletas de color y selección de materiales. Como culminación al 

análisis se asumieron criterios de diseño en función de espacios híbridos de trabajo y descanso, 

respeto por los materiales locales y la construcción de una narrativa espacial consistente, para a 

partir de este análisis llegar a definiciones de tipo técnico respecto a la iluminación, mobiliario 

ergonómico, texturas y zonificación.  

Finalmente, el proyecto concluye que el estilo rústico contemporáneo constituye una renovación 

tangible para el interiorismo hotelero, revalorizando la identidad local y otorgando valor 

simbólico al entorno. Por lo tanto, el hotel boutique Ñawpa Sillu se postula como un referente 

proyectual para el desarrollo de infraestructuras hoteleras con identidad de Cajamarca. 

 

 


