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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto desarrolla una propuesta de diseño interior para un hotel boutique, ubicado 

en el distrito de Barranco, Lima, un entorno reconocido por su tradición artística y cultural, 

donde se identifica una limitada visibilización de la música afroperuana en los espacios hoteleros 

contemporáneos. El proyecto analiza esta situación desde la perspectiva del diseño interior, 

entendiendo la limitada presencia de elementos culturales afroperuanos en los espacios de 

establecimientos turísticos como un punto de partida para la reflexión y el desarrollo de una 

propuesta proyectual. El propósito de la investigación es elaborar un proyecto de diseño interior 

que integre la música afroperuana como eje conceptual en los espacios de un hotel boutique, 

permitiendo analizar su relación con la visibilización cultural dentro del contexto turístico de 

Barranco. El concepto de diseño se basa en la interpretación del movimiento y el ritmo de la 

música afroperuana como generadores del espacio interior. Estas cualidades se traducen en la 

organización espacial, las circulaciones, la composición formal, la materialidad y la iluminación, 

permitiendo que el dinamismo musical se exprese de manera sensorial y simbólica, sin perder la 

funcionalidad requerida por el servicio hotelero. Como resultados, se obtiene una propuesta 

integral de diseño interior que incorpora referentes culturales afroperuanos en áreas comunes y 

privadas del hotel, generando coherencia entre identidad cultural y experiencia espacial. Se 

concluye que el diseño interior puede constituirse como un medio eficaz para integrar y 

visibilizar expresiones culturales afroperuanas dentro de la oferta hotelera de Barranco, 

aportando criterios aplicables a futuros proyectos con enfoque cultural. 

 

 


