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Resumen Ejecutivo

Para el presente proyecto se realizé un analisis de la oferta hotelera en el distrito de Miraflores,
ya que es uno de los distritos con mayor concentracion de turistas, donde se identific6 una
desconexion entre el disefio funcional y la identidad cultural local. Por lo que, con el fin de
fomentar la identidad cultural peruana en los visitantes de dicho distrito, se planted6 como
objetivo crear un disefio de interior para un hotel boutique inspirado en las leyendas peruanas. Se
selecciond un conjunto de leyendas representativas para conceptualizar y traducirlas al lenguaje
del disefio de interior, con el fin de generar una experiencia espacial narrativa. Este acercamiento
promueve la identidad cultural y otorga un valor agregado al servicio, convirtiendo al hotel en un
agente impulsor del turismo cultural. Se utilizé una metodologia del disefio centrado en el
usuario, se analizaron las necesidades y expectativas de los turistas con respecto a los
alojamientos. Esto permitid crear espacios funcionales, visualmente atractivos y culturalmente
relevantes por medio del disefio conceptual, elaboracidon de planos detallados y representaciones
tridimensionales. La integracion conceptual de las leyendas permitio que los recursos estéticos y
espaciales facilitaran una interpretacion auténtica que se reflejaran aspectos de la identidad
cultural. Esta aplicaciéon demuestra que el interiorismo funciona como un lenguaje narrativo,
capaz de comunicar contenidos culturales de forma sensorial, coherente y significativa, lo cual

hace mas relevante la experiencia del usuario y le afiade valor al disefio del hotel.



