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Resumen Ejecutivo

El proyecto trata sobre el disefio de la identidad visual de Tocoshé, una marca peruana de
productos gourmet y bellezas naturales elaborado a base de tocosh, con recursos ancestral
andino mas conocido por sus propiedades nutricionales y beneficiosas para la salud y piel. La
idea incorpora tradicion, ciencia y disefio contemporaneo para replantear el tocosh como un
producto interesante, seguro y competitivo en el mercado actual. El proyecto esta orientado a
un pablico de 25 a 45 afios interesado en el bienestar integral, el consumo consiente y la
estética natural. El objetivo principal es construir una identidad visual sélida y coherente que
permita a la marca diferenciarse y asi fortalecer el posicionamiento y generar una conexién
con su publico objetivo. Para lograrlo, se desarrolla el logotipo, packaging, la paleta
cromatica, piezas graficas y la planificacion de comunicacion digital, ordenada a valores de
bienestar, sostenibilidad y herencia cultural. EI proyecto se realiza mediante una metodologia
de investigacion cuantitativa, utilizando encuestas digitales para analizar captacion,
preferencia y habitos del publico objetivo, lo que permite mantener estratégicamente cada
acuerdo de disefio. El desarrollo se plasma en un periodo de tres meses, confirmando asi una
implementacién progresiva y mediable. Como herramienta de apoyo empleamos Google
forms, Meta business suite, canva pro y CapCut , favoreciendo la validacion visual, la gestion
de contenido y el alcance comercial de la marca. En general el proyecto plantea a Tocoshé
como una marca con alto valor cultural y comercial, con la capacidad de transformar lo

ancestral en una experiencia moderna.



