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Resumen Ejecutivo 

En el siguiente trabajo de investigación se desarrolla el “Diseño de la página web 

SOUNDCHECK”, una página web orientada a centralizar y facilitar el acceso a información 

sobre eventos musicales en la ciudad de Lima, según las preferencias y ubicación del 

consumidor. El proyecto surge como respuesta a la problemática actual de dispersión, 

informalidad y falta de verificación de la información sobre eventos musicales en general, lo que 

genera desconfianza y dificulta la toma de decisiones del público asistente, así como la difusión 

de eventos por parte de artistas emergentes y productoras independientes. Se desarrolló la 

investigación bajo un enfoque cuantitativo, aplicando encuestas a un público objetivo compuesto 

por hombres y mujeres de 18 a 55 años, pertenecientes al NSE BCD, residentes en Lima 

Metropolitana y con afinidad hacia el consumo cultural y musical. Los resultados evidencian la 

alta importancia del diseño web, su conceptualización, la funcionabilidad, la actualización 

constante de contenidos y el uso de filtros por género musical y ubicación como factores 

determinantes en la experiencia del usuario. A partir del análisis teórico, metodológico y de 

resultados, se diseñó una propuesta web basada en principios de UX/UI, identidad de marca y 

una estética visual alineada a lo planteado. Finalmente, el proyecto ubica a SOUNDCHECK 

como un startup viable que contribuye a la descentralización cultural, impulsa la visibilidad de la 

escena musical local y fortalece el vínculo entre usuarios, artistas y espacios culturales, 

promoviendo así una experiencia musical accesible, agradable y eficaz en el entorno digital. 

 

 


