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Resumen Ejecutivo

Este proyecto tiene como objetivo disefiar un empaque sensorial con sistema Braille para una
marca ficticia de galletas llamada Muki, ubicada en la ciudad de Chiclayo, para promover la
accesibilidad y la inclusion de personas con discapacidad visual en productos cotidianos como
galletas. El estudio se realiz6 con un enfoque descriptivo y propositivo, para observar la falta de
accesibilidad en los empaques de alimentos comparado con marcas locales del mismo rubro.
Como resultado, se disefié un empaque que, con elementos en relieve y Braille, permitiendo que
tanto personas con discapacidad visual como el publico general puedan identificar y disfrutar el
producto de manera independiente. Esta propuesta demuestra que el disefio gréfico no solo es
visual, sino que también puede sentirse y generar experiencias inclusivas. Finalmente, se
concluye que el disefio de packaging sensorial con sistema Braille es una oportunidad para
mejorar la experiencia del usuario, fortalecer la identidad de la marca y aportar valor adicional

demostrando que la inclusion no limita el disefio, sino que suma a la marca.
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