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Resumen Ejecutivo

El objetivo de este estudio es disefar un aplicativo mévil que fomente la salud basica de las
mascotas, teniendo en cuenta lo importante de su salud para los duefios, sobre todo en los
niveles socioecondmicos bajos. Se presento como principal hipotesis si es que un aplicativo

movil puede fomentar la salud bésica de las mascotas.

La investigacion es de tipo propositivo ya que no solo se describi6 un problema, sino que
también se ofrecid su solucion. Para eso se usé como publico objetivo a los duefios de

mascotas del departamento de Piura, de escasos recursos.

Tras una ardua investigacion se llegd al lanzamiento del aplicativo movil “Patitas saludables”
la cual fue disefiada y promovida mediante un plan de marketing haciendo uso de todos los

conocimientos en disefio grafico.

Esta investigacion tiene como principal aporte la implementacion de la IA en pro de la salud
de las mascotas, no solo mejorando la experiencia del usuario mediante conceptos de disefio
grafico sino también fortaleciendo la propuesta de valor y la identidad de la marca. Esta
investigacion puede ser aplicada en el ambito del disefio como una herramienta innovadora
con un gran impacto en el 4ambito social mediante el uso del disefio grafico, para su creacion,

lanzamiento y futura innovacion.

Al finalizar la investigacion se confirmo la hipotesis planteada y se llegd a la conclusion que

un aplicativo movil fomenta la salud basica de las mascotas.
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