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Introducción 

El presente plan de negocios tiene como finalidad evaluar la viabilidad técnica, 

comercial, organizacional y económico-financiera de un emprendimiento dedicado a la 

producción y comercialización de un exfoliante corporal natural a base de café en la ciudad de 

Piura. La propuesta surge como respuesta a la creciente preferencia de los consumidores por 

productos de cuidado personal elaborados con ingredientes naturales, sostenibles y de origen 

local, así como al aprovechamiento del café piurano como insumo con valor agregado en la 

industria cosmética. 

A lo largo del documento se desarrollan el diagnóstico del entorno, el estudio de 

mercado, la planificación estratégica, el plan técnico y el análisis económico-financiero, 

permitiendo sustentar de manera integral la factibilidad del proyecto. Asimismo, el plan busca 

demostrar que el exfoliante corporal a base de café no solo constituye una oportunidad de 

negocio rentable, sino también una alternativa alineada con las tendencias actuales de consumo 

consciente y desarrollo sostenible en el mercado local 
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