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Resumen Ejecutivo 

Esta sección es obligatoria, el texto debe redactarse en español y se realiza una vez finalizada la 

investigación, debe informar brevemente todas las secciones del proyecto, incluir resultados 

principales y conclusiones y debajo del párrafo final las palabras clave. Debe ser claro y conciso, 

redactarlo con un promedio de no más de 250 palabras, sin sangría y en un solo párrafo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Palabras clave: [Compuesto por cuatro términos como mínimo separados por punto y 

coma. Debe redactarse en la parte inferior del resumen y en la misma página] 
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