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Resumen Ejecutivo

El presente plan de negocio de elaboracion y comercializacion de café premium
filtrante con superalimentos andinos: maca, circuma y cacao con canela, una bebida

funcional que fusiona tradicion, sabor y beneficios para la salud.

En el Capitulo I, se define el negocio como una propuesta innovadora que responde a
la creciente demanda de productos saludables, destacando su valor nutricional, social y

cultural.

En el Capitulo I1, se realiza un diagnodstico que evidencia oportunidades en el
mercado de bebidas funcionales y el interés del consumidor por productos naturales y

sostenibles.

El Capitulo III aborda el planeamiento estratégico, estableciendo la mision, vision,

valores y objetivos que guian el crecimiento del emprendimiento.

El Capitulo IV presenta un estudio de mercado donde se identifica las caracteristicas
del publico objetivo, su comportamiento de consumo y la disposicion a pagar por productos

con valor agregado.

El Capitulo V desarrolla el plan de comercializacion, incluyendo estrategias de

precio, distribucion, promocion y posicionamiento.

En el Capitulo VI, detalla el plan técnico, que abarca el proceso productivo,

requerimientos, insumos y controles de calidad.

El Capitulo VII establece la estructura organizacional, las funciones del personal y

los aspectos legales.



Finalmente, el Capitulo VIII presenta el plan econdmico y financiero, con
proyecciones de ingresos, costos, punto de equilibrio, con un VAN de S/.138,868.14 y un TIR

de 77%, demostrando la rentabilidad del proyecto.

En conclusion, el plan ofrece una propuesta Viable, sostenible y rentable, que busca
posicionar al café con superalimentos como una opcién innovadora y competitiva en el

mercado nacional.



