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Resumen Ejecutivo 

 

 

 

Este proyecto se realizo con todas las bases que indican en los puntos para poder aplicar un 

proyecto viable en el entorno del mercado Peruano. La investigación y los estudios acorde han 

sido de la manera más eficiente posible para tener resultados creíbles y los más sinceros posibles 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


