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RESUMEN EJECUTIVO 

 

            Se presenta el siguiente proyecto con el fin de obtener el título profesional técnico en 

marketing, aplicando los recursos que se ha aprendido a lo largo de la carrera. En este 

proyecto se ha planteado una idea de negocio analizando la viabilidad comercial y los planes 

institucionales que se establece por entidades públicas del distrito de Villa El Salvador, en el 

que se analiza y se llega a concluir que tendrá una gran influencia con el público, siendo así 

un gran aporte y ventaja para el producto seleccionado. Se propone crear un producto de 

caramelos energizantes naturales a base de fruta de Camu Camu y Lúcuma para el público de 

hombres y mujeres con edades de 15 años a más en el dicho sector, se identificó y se estimó 

cálculos de la cantidad del mercado dando un grado de aceptabilidad y factibilidad en 

números, para la creación y desarrollo del producto. Por otro lado, no solo se enfocó en la 

idea y creación del producto, sino también como podría impactar y tener un grado de gran 

asertividad. Además, se evaluó el tema de innovación, analizando también a la competencia 

en la capital y con mucha más importancia en el distrito. Si bien es cierto existe un producto 

de caramelos con variedades de frutas, incluyendo el alimento de Camu Camu, que también 

son distribuidas en el distrito. El producto de la competencia no es muy reconocido; se cree 

que su poca demanda es a base de factores como visibilidad, posicionamiento y percepción 

del consumidor, siendo así una ventaja para el producto que se elaborará, ya sea dando 

flexibilidad. Finalmente, se evaluó el análisis de viabilidad financiera, en el cual se representa 

con porcentajes la factibilidad para la realización de esta oportunidad de negocio en el distrito 

de Villa El Salvador. 

 

 

 


