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Resumen Ejecutivo

El presente plan de negocio desarrolla de manera integral la creacion y puesta en marcha
de ALLIN INFUSION S.A.C., una empresa dedicada a la produccion y comercializacion de
infusiones funcionales elaboradas a base de cushuro y cascara de cacao, insumos peruanos con
alto valor nutricional y beneficios para el fortalecimiento del sistema inmunolégico. A lo largo
del estudio se analiza el entorno del mercado, identificando una demanda creciente de productos
naturales y sostenibles en consumidores de Lima Metropolitana pertenecientes a los niveles
socioecondémicos A 'y B, con edades entre 15 y 60 afios. El planeamiento estratégico define una
mision, vision y valores alineados con la salud, la sostenibilidad y la identidad peruana,
complementados por una matriz FODA que permite formular estrategias de diferenciacion y
enfoque. El plan de comercializacion establece una propuesta de valor clara, basada en un
producto innovador, precio competitivo, distribucién mediante redes sociales y delivery, con esta
promocion digital orientada al bienestar. Asimismo, el plan técnico demuestra la viabilidad
operativa del proyecto mediante la adecuada localizacion del negocio, la capacidad instalada, los
procesos productivos bajo Buenas Practicas de Manufactura y una estructura organizacional
eficiente. Finalmente, el Capitulo VIII: Plan Econdmico-Financiero evalua la rentabilidad y
sostenibilidad del proyecto a través del andlisis de la inversion inicial, ingresos y egresos,
estructura de deuda, flujo de caja economico y financiero, indicadores como VAN, TIR y punto
de equilibrio, asi como proyecciones financieras, confirmando la viabilidad economica del

proyecto en el mediano y largo plazo.



