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RESUMEN EJECUTIVO

Palabras clave: Mia on time; encolado; compaginado; imprenta; proyecto; millar; costos.

Este estudio analiza la viabilidad de un emprendimiento editorial en Lima Metropolitana,
abordando diferentes dimensiones clave del negocio. A lo largo del desarrollo del proyecto se
realizaron estimaciones de la demanda a partir de encuestas aplicadas al publico objetivo, asi
como una cotizacion detallada de insumos, servicios tercerizados y costos operativos. Se
elaboraron también proyecciones financieras a cinco afios, incorporando estados de resultados,
flujo de caja y punto de equilibrio, lo que permiti6 evaluar la sostenibilidad del negocio a
mediano plazo. Se calcularon tanto los costos fijos como los variables, considerando factores
como salarios, alquiler, marketing, produccidn y servicios. Asimismo, se incluyo el analisis de
inversion inicial, capital de trabajo y la recuperacion proyectada del capital. El modelo financiero
mostrd que la empresa empezaria a generar utilidades a partir del segundo afio, con una mejora
progresiva en su rentabilidad y liquidez. Finalmente, se incluy6 un anélisis general del entorno y
una evaluacion técnica del proceso productivo, lo que permiti6 establecer un marco solido para
la toma de decisiones. Los resultados reflejan un proyecto con fundamentos econdémicos

sostenibles y capacidad de adaptacion al mercado editorial local.



