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RESUMEN EJECUTIVO. 

 
Este plan de negocio propone la creación de "NutryCuy", un innovador producto 

alimenticio funcional que combina carne de cuy liofilizada y quinua. Su objetivo es 

satisfacer las necesidades nutricionales de las personas en el departamento de 

Lambayeque durante el año 2025. La idea es aprovechar el alto contenido proteico del 

cuy, junto con los valiosos beneficios nutricionales de la quinua, para ofrecer un cereal 

instantáneo saludable, moderno y fácil de preparar, pensado especialmente para niños, 

adolescentes y adultos, así como para aquellos que tienen requerimientos nutricionales 

específicos. El modelo de negocio considera la producción local con alianzas con 

pequeños criadores y agricultores, además de una estrategia comercial orientada a 

canales modernos y venta directa. 

En síntesis, NutriCuy representa una apuesta viable, sostenible y diferenciada en el 

mercado agroalimentario peruano, con potencial de expansión y fortalecimiento de la 

identidad regional a través de sus ingredientes principales: quinua y cuy. 

EL análisis financiero proyecta flujos positivos , asimismo nos esta generando una 

rentabilidad lo cual indica que nuestro proyecto es factible. 

Palabras Clave 

 

A partir del análisis del proyecto NutriCuy, he identificado las siguientes palabras clave 

que representan el desarrollo de este: 

1. Alimento funcional 

 

2. Quinua 

 

3. Carne de cuy liofilizada 
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4. Innovación alimentaria 

 

5. Seguridad alimentaria 

 

6. Desarrollo sostenible 

 

7. Estrategia comercial 

 

8. Microempresa agroalimentaria 

 

9. Valor nutricional alto 

 

10. Mercadeo digital 

 

11. Producción local 

 

12. Sello ecológico 

 

13. Gestión de calidad 

 

14. Plan organizacional 

 

15. Estudio de mercado 

 

Estas palabras resumen los conceptos centrales del proyecto y pueden ser utilizadas 

tanto en bases de datos académicas como en estrategias de visibilidad digital. 

 

 

 

INTRODUCCIÓN. 

 
En la actualidad, el mercado de alimentos funcionales muestra un notable crecimiento, 

impulsado por el cambio en los hábitos alimenticios de la población, que prioriza 

productos nutritivos, prácticos y de origen natural. En este contexto, surge el presente 

plan de negocio para la producción y comercialización del cereal funcional NutriCuy, 

elaborado a base de carne de cuy liofilizada y quinua, dos insumos de alto valor 

nutricional y representativos de la biodiversidad andina. La propuesta tiene como 

objetivo satisfacer una necesidad que aún no se ha cubierto en la región de 

Lambayeque: la falta de alimentos funcionales que ayuden a combatir la anemia y la 
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