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RESUMEN EJECUTIVO 

 
El presente plan de negocio propone la creación de “La Banca”, un bar con temática deportiva 

ubicado en el Cercado de Lima, cuyo objetivo es brindar una experiencia emocional que fomente 

un sentimiento de pertenencia entre los consumidores. Está dirigido a las personas entre 18 y 65 

años de niveles socioeconómicos B y C; el bar se inspira en la pasión por el deporte y ofrece un 

ambiente temático, carta innovadora y transmisiones deportivas en vivo. El análisis del entorno 

refleja una demanda activa y competidores como Estadio F.C., pero también revela oportunidades 

para diferenciarse mediante fidelización, comunidad y propuesta temática. Se plantea una 

estrategia comercial basada en marketing digital, eventos deportivos y promociones. El bar operará 

bajo el régimen MYPE como SRL, con procesos eficientes y personal debidamente capacitado. La 

planificación financiera incluye ingresos proyectados teniendo en cuenta la inflación, estrategias 

para aumentar ticket promedio y visitas, e inversión total de S/ 194,343.97, la cual será financiada 

en un 25% con un préstamo de la CMAC Cusco, a una TCEA de 41.74% y amortización en 36 

meses. El análisis financiero muestra un VAN de S/ 544,554.00, una TIR del 47.52% y una tasa 

de descuento del 4.21%, lo cual significa que el proyecto tiene una alta rentabilidad y es viable. 
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Bar temático; experiencia deportiva; plan de negocio; rentabilidad financiera; fidelización del 

cliente; Cercado de Lima. 
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