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Resumen Ejecutivo 

 
El Perú es un país productor de una amplia variedad de alimentos únicos como lo es la cebolla 

roja arequipeña, que forman parte de uno de los sectores más importantes del país, la agricultura; 

además, durante los últimos años, las personas son más conscientes de lo que consumen, especialmente 

en los productos de shampoo, teniendo en cuenta su procedencia y el valor nutritivo que poseen. El 

presente plan de negocio consiste en la producción de shampoo a base de la verdura de cebolla roja, cuya 

comercialización se da en el distrito de Lima. 
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