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Resumen Ejecutivo

Este proyecto de disefio interior es de un espacio comercial para la marca puma donde su
objetivo es analizar cada aspecto de la tienda desde el origen de su marca y sus aspectos de
marketing,lo que transmite su local y la percepcion que genera en el usuario. La marca busca
llegar al publico por medio de tiendas fisicas como en linea para mayor comodidad del cliente y
asi pueda obtener mayores ventas. Es por ello, que Puma brinda de manera presencial un espacio
donde el cliente se sienta comodo al estar rodeados de mobiliarios funcionales y estéticos que
hacen mas agradable la visita en la tienda y de manera online con una plataforma facil de usar.
La empresa brinda diversos tipos de productos que son tanto para mujeres,hombres y nifios que
poseen diversos estilos de vida ,sus productos son de alta tecnologia y de calidad,usando
materiales sostenibles que ayudan al medio ambiente contribuyendo asi con la mejora del

planeta.
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