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Resumen Ejecutivo
El proyecto de disefio interior de vestidos para novias Lenoir, plantea un

espacio comercial minimalista, donde se fusiona la identidad cultural peruana, el lujo y la

funcionalidad. La idea principal es transmitir exclusividad y conexion con las raices de la cultura

peruana, posicionando a Lenoir como una marca que representa el estilo moderno y exclusivo,

con la identidad cultural.

La investigacion inicia con el analisis de marcas referentes como Vera wang, Pronovias y Elha
novias, lo cual nos permitié desarrollar estrategias como la iluminacion, la distribucion de
productos y zonas, a raiz de ello se creé el ADN de Lenoir, una marca que refleja el amor por su
cultura, integrando estos valores en un disefio de tienda donde se emplea un estilo minimalista
que contrasta perfecto con lo que representa Lenoir, generando una experiencia segura y
memorable para el usuario, esto confirma que el disefio es funcional.

En conjunto, Lenoir ofrece una experiencia de compra Unica, en donde se busca enaltecer la

imagen de la mujer con prendas de lujo, exclusivas y llenas de riqueza cultural.



