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Resumen Ejecutivo 

El proyecto consistió en un paquete integral de diseño para una tienda exclusiva para damas, 

desde el diseño hasta la ejecución técnica y visual del espacio. En el desarrollo se realizó la 

creación de todos los planos arquitectónicos, incluyendo el diseño de la distribución del 

mobiliario, la instalación eléctrica, los sistemas de baja tensión, climatización y domótica; 

incluyendo los planos de zonificación e INDECI, asi como también uno de presupuesto para la 

obra civil, acabados, instalaciones y mobiliario. 

La estructura espacial se basó en la optimización del flujo circulatorio, asegurando la 

funcionalidad operativa y una experiencia de usuario ergonómica. La integración de 

herramientas digitales, tales como el 3D y recorridos virtuales, permitió una previsualización 

inmersiva y de alto realismo técnico. La metodología adoptada articuló el cumplimiento 

normativo, el modelado 3D, el desarrollo técnico y la proyección económica, lo cual resultó en 

una propuesta coherente y de gran viabilidad constructiva. Las conclusiones demuestran la 

importancia de integrar múltiples disciplinas en el diseño comercial, considerando criterios 

estéticos, técnicos, económicos y normativos. 

 

 

Palabras clave: tienda comercial, planos técnicos, presupuesto de obra, domótica, INDECI, 

recorrido virtual, diseño de interior, diseño arquitectónico. 
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