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La propuesta de disefio interior para la marca Ankari, estd proyectada y pensada para
satisfacer la necesidad de un mercado que valore y respete la sostenibilidad, el valor cultural y la
mano de obra. Por lo que, la organizacion del visual merchandising toma valor para poder
generar una experiencia de compra memorable que ayude al auge de ventas. En el capitulo I se
analizo la estrategia del visual merchandising de las marcas investigadas en su experiencia de
compra y como la semidtica permite contribuir la base de la entidad de Ankari. En el capitulo II
se desarroll6 el Store planning a través del brief, donde se permite mostrar la identidad de la
marca asi como el estilo en el layout de la tienda. En el capitulo III se plante6 estratégicamente la
organizacion y distribucion de las prendas potenciando con la iluminacidén comercial en los
planos técnicos. Para finalizar en el capitulo I'V se planificé un evento comercial teniendo en
cuenta el visual merchandising con bases en el plan de marketing y comercial; asi como vistas
3D de toda la tienda y el evento de campaiia. El disefio de la tienda Ankari ha sido elaborado
para posicionarla como una marca regente que otorgue un valor textil a la moda y se
complementa con la experiencia de compra gratificante por una correcta organizacion fluida del

espacio y productos.

Palabras clave: Ankari, inclusion, innovacion, moda, sostenibilidad.
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