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Resumen Ejecutivo 

El proyecto de diseño interior para la marca de “Killa Nuna” está basado en el análisis de marcas 

como: “Bup Maternity” y “Meylin”. La investigación analizó la distribución de sus espacios, 

iluminación, señalización y atención al cliente que ofrece cada una de las marcas mencionadas. 

El diseño propuesto combina elegancia y funcionalidad, la cual se va a poder observar en lo que 

realiza nuestro personal en la Zona de Experiencia. La planificación de nuestra tienda a tomado 

en cuenta una distribución y ubicación estratégica de los productos que se ofrecen considerando 

el flujo de clientes y la optimización de ventas, seleccionando el Mall Aventura Chiclayo como 

ubicación estratégica. Se han elaborado estrategias que permiten la venta y aceptación de nuestra 

marca, detallando la disposición de productos, planos comerciales y de criterios de iluminación, 

junto a un cálculo de presupuesto para su implementación. Además, se ha diseñado un evento 

comercial con un plan de marketing, costos asociados y retorno de inversión esperado. El 

proyecto tiene el propósito de brindar a nuestros clientes una experiencia de compra exclusiva e 

inolvidable favoreciendo el crecimiento y reconocimiento de esta marca. 
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