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Presentacion

El Centro de Recursos del Aprendizaje e Investigacion ofrece a la comunidad académica
la Plantilla para la Presentacion de los Trabajos de Aplicacion Profesional (TAP), como un
recurso en formato Word, con el objetivo de facilitar al estudiante una plantilla asignada a
cada programa de estudio, para evitar que en el desarrollo de su TAP recaigan en los

problemas de no adecuarse al formato de presentacion.

Este recurso podra ser descargado por el estudiante para dar inicio al desarrollo de su
TAP con los ajustes de las Normas APA 7ma. edicion que viene ya configurada en esta
plantilla. Contiene las secciones obligatorias y el Indice General especifico por la carrera del

estudiante, y los capitulos que deben desarrollarse en el Trabajo de Aplicacion Profesional.

Se recuerda que cada plantilla va de la mano con su Manual editorial que incluye
indicaciones precisas sobre el formato editorial para una mejor presentacion de sus Trabajos

de Aplicacién Profesional.
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Resumen Ejecutivo

Una tienda de ropa deportiva inclusiva, sostenible y centrada en el bienestar general. Esta
propuesta de interiorismo para la marca Fortileisure crea un espacio comercial disefiado para
inspirar el movimiento consciente, el equilibrio y la conexion emocional con los clientes,
combinando un concepto moderno, industrial y orgénico. La investigacion comienza con el
desarrollo de la identidad visual y conceptual de la marca, que incluye el anlisis de referencias
contemporaneas en los sectores del deporte y el bienestar, asi como la aplicacion del analisis
semidtico al visual merchandising, lo que finalmente genera una experiencia sensorial alineada
con los valores de la marca. A continuacion, se aborda la planificacion del espacio mediante la
planificacion de la tienda, el disefio de la fachada, la distribucion general, la zonificacion
estratégica, la sefializacion y la categorizacion de productos por género y funcionalidad,
priorizando la fluidez y una experiencia de compra optimizada. Asimismo, se desarrollan las
estrategias comerciales y técnicas del proyecto, incluyendo la jerarquia de productos, los planes
comerciales y regulatorios, las propuestas de iluminacion (natural y artificial), y el calculo del
presupuesto general del proyecto, incorporando materiales sostenibles y acabados de bajo
impacto ambiental. Finalmente, se sugiere un evento de lanzamiento basado en visual
merchandising y marketing experiencial, con el apoyo de una campariia colaborativa con
influencers de fitness y bienestar, junto con vistas 3D y disefio de mobiliario funcional. Como
resultado, se concluye que un disefio interior estratégico puede potenciar la identidad de
FortiLeisure y consolidarla como referente en el segmento de ropa deportiva consciente, creando
un espacio comercial que promueve el bienestar, la interaccion y la sostenibilidad. Palabras
clave: Disefio interior comercial, visual merchandising, bienestar holistico, sostenibilidad, tienda

de deportes, FortiLeisure.



