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Resumen Ejecutivo 

El proyecto de diseño interior para la marca de carteras de lujo Lunara propone un espacio 

comercial que va más allá de lo funcional: una tienda concebida como un templo contemporáneo 

donde se entrelazan el lujo, la espiritualidad y el legado cultural de la civilización Sicán. La 

propuesta apunta a transmitir elegancia, identidad y una conexión bien marcada con lo cultural, 

buscando que Lunara se vea como una marca con propósito y raíces. Todo empezó analizando 

marcas como Crepier, Renzo Costa. lo que ayudó a entender cómo manejan la distribución, la 

iluminación y la experiencia dentro de tienda. 

A partir de eso se fue armando el ADN de Lunara: una propuesta de lujo más consciente y 

artesanal, inspirada en técnicas ancestrales y pensada para mujeres seguras de sí mismas, que 

valoran lo auténtico y lo exclusivo. El diseño del espacio está planteado como un recorrido que 

se siente, donde hay zonas clave como el impacto visual, lo premium, las ediciones limitadas y la 

parte más táctil, donde puedes interactuar con los productos. 

Como valor agregado, el proyecto incorpora la Semana de la Moda Lunara, un evento comercial 

respaldado por un plan de marketing y experiencias en tienda que fortalecen el vínculo 

emocional con la marca. En conjunto, Lunara ofrece una experiencia de compra íntima, 

exclusiva y culturalmente significativa, donde tradición y modernidad conviven en armonía. 

 

Palabras clave: Diseño interior; Cultura Sicán; lujo consciente; experiencia de compra. 

 

 


