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Resumen Ejecutivo 

El diseño interior de la tienda Altivo plantea un espacio comercial contemporáneo orientado a la 

moda casual deportiva exclusiva para varones, donde se integran la comodidad, la versatilidad y 

la identidad personal. La propuesta busca transmitir una imagen de confianza, actitud y 

autenticidad, posicionando a Altivo como una marca que representa un estilo de vida dinámico y 

consciente. La investigación parte del análisis de marcas referentes dentro del rubro comercial de 

la moda, como Adidas, Pionier y Gzuck, lo que permitió definir el ADN de Altivo como una 

marca que promueve la expresión personal a través de prendas funcionales y con estilo. 

Asimismo, se incorporan criterios de sostenibilidad mediante el uso de materiales responsables y 

procesos de producción que refuerzan la conexión cultural con el país. Estos valores se traducen 

en el diseño del espacio comercial, donde la distribución, los puntos estratégicos de iluminación, 

el Visual Merchandising, los materiales y la atmósfera del ambiente buscan reforzar la identidad 

de marca y generar una experiencia de compra única, cómoda y memorable para el usuario. De 

esta manera, Altivo no solo ofrece prendas versátiles para el uso cotidiano, sino también una 

propuesta que conecta al consumidor con un estilo de vida auténtico y consciente. 
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